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full stack marketer 
CDDO: chief digital/data officer 
DPO: Data Protection Officer 
expert learn marketing, CMI, marcom  
everyday writing, coding & programming 
entrepreneur / consultant 
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StartUp 
solution pour un 
problème qu’on 
n’a pas encore

sans forgetica

INFUSE

Les startups infusent le monde économique

Google is our classroom

daphne koller 
coursera

StationF

Y Combinator 
500 Startups
TechStars

Paul Graham
Jessica Livingston

Demo day 
after 3 months of intensive work
Equity for mentoring

Y Combinator: startup school

DEMO DAY:  
PITCH SATURDAY  FROM  4 to 6.30PM 

FORMATION 
BOOTCAMP

42

TEXTBOOTCAMP



TEXT

▸ DEMO DAY LE WAGON 

▸ https://www.lewagon.com/demoday/ 

▸ 3 bootcamp en plus de lewagon et hackreactor 

▸ https://lacapsule.academy/fullstack-javascript 

▸ https://www.lereacteur.io/bootcamp-full-stack-javascript/formation-
developpeur-web-mobile 

▸ https://www.ironhack.com/en/courses/web-development-part-time

Primer  Google

LION 
https://executive.joinlion.co/data-driven-marketing/ 

https://medium.com/join-lion/notre-manifesto-5267b32b5856 

learn marketing

LE MEILLEUR  
BRAND-CONTENT

Steve Blank

Get out of  
the building



Steve Blank

Get out of 
the building

Paul Graham

Make 
something

people want

Culture Digitale Simon Sinek WHY

GAFA MS   …    NATU B   ...   BAT X

image 
de FaberNovel

uber 
paypal 
skype 
airbnb 
alibaba 
facebook

Zappos 
 
Delivering 
Happiness 
 
Tony Hsieh

Read Hasting HOOTSUITE

By 2017 the CMO  
will spend more on IT  
than the CIO open

Source 
Média
Mind
Data



AGILE MARKETING 70:20:10

Please read it at: 
  
agilemanifesto.org

Agile Manifesto.org
12 principles 
Work & Life is a FUN game 
PIVOT & CHANGE

COLLE 1
Envoi par mail des 3 mots clés des 12 principes agile  

www.agilemanifesto.org 

pas de pièce jointe 
pas de bonjour 

3 lignes : 
mot1 : ce que cela veut dire 
mot2 : important parce que 
mot3 : signification, implication 

hubert@kratiroff.com (72h)
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Fail early, Fail fast,  
Fail cheap

FAIL : First Attempt In Learning

Test and Learn

continuous delivery
welcome change

agilemanifesto.org

PizzaTeam = -9 

DESIGN THINKING
Tim Brown CEO de IDEO

 2008    2015

unlearn 
unmarketing 

unselling 
unpodcast

Scott Stratten



AGILE LEAN : bon bien vite

BON BIEN

VITE

source : product owner job youtube.com

première version visible et 
distribuable d’un produit  
utile pour les tests et choix des 
fonctionnalités à ajouter / enlever 
utile pour pivoter

MVP  
minimum viable product

MVP

Minimum Viable
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Apprenons  à 
nous tromper
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Beter donne 
than perfect *
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Better done 
than perfect 

* sans faute c’est mieux
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Scrum Master 
VP Tech 
VP Sales 

VP Network
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10/04/2018ÉCOLE DE LA FINANCE !93

VOTRE 
PROJET
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2ème SPRINT 

BM
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Quel business 
Model ? 
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3ème SPRINT 

USER 
IDENTITÉ
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Quel user ? 

Persona
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Quel PERSONA ?
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Quel besoin ? 
 

User Stories

10/04/2018ÉCOLE DE LA FINANCE

+-

Revenus

+-

Ville

+-

Fréquences

+-

Niveau Technique

+-

Usage mobile

+-

Know How

!100

   John

Name  

Age  

Live  

With 

Education  

Resumé 

Company 2012 

Products: 

« QUOTE : happy to 
be an entrepreneur in 
IOT » 

Description: funder of an IOT company  
9 employees  
7 millions euros turnover  
29 clients with 650 shops 
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        MUST            SHOULD            COULD
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user stories / use cases

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

As … 

I Want ... 

For...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

As … 

I Want ... 

For...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

En tant que… 

Je veux ... 

Pour ...

As … 

I Want ... 

For ...
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Naming
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Logo
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PunchLine 
TagLine 
SLOGAN
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3ème SPRINT 

Brand Content 
Contenu de marque
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WebSite
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InfoGraphie
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App
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ChatBot 
AI
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UNITAG
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PowToon   ou   AniMaker
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Vertical 
Video 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NPS 
Net Promoter Score
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GAMIFICATION
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4ème SPRINT 
UX BM
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Quelle UX ? 
Quel parcours ?
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Quel business 
Model ? 
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Quelle value  
proposition ? 

CULTURE

TOOLS

A

B

C

MOI

Frais

Cash
Douane

amortis 
sement

digital

mat 1ere

formation

usine

Frais

AMF
CAC

G&A

compliance

fournisseur
projets

consolidation

Mosaïque de temporalité



Key 
TakeAways 

 
ce qu’il faut retenir

Agile 
= 

User
agile at 
scale

HAROUN : internet etc.  
vous êtes sur internet, ce live aussi… 

OnRigoleBien.com

Rédigé par Pierre-Henri Kuhn
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coggle.it

Décomposition  
du 

digital marketing

1- Philosophique :  vision 

2- Stratégique : long terme  
projet / PM / BP 

3- Opérationnelle : court terme   
plan d’action / PAC / PAM

Philosophique, stratégique et opérationnelle

La philosophie 
Marketing / Business

1

1. Consommateur au centre
2. Démocratie marketing

consumer focus
customer obsession (    )

Philosophie

Marketing  
STRATÉGIQUE2

Fondamental du marketing
Sert de base à la matrice d’Ansoff
Sert de base au positionnement
Principe de la segmentation

Outil de réflexion universel

Couple produit / marché
Décomposition  
 stratégique 

d’Ansoff



Marketing  
Opérationnel  

 
=  
 

 3 x 6 moyens3

MM

TM

6

6
DM 6

Marketing Opérationnel 18

Marketing Mix
1. Segmentation 
2. Produit 
3. Prix 
4. Publi-promotion (consommateur) 
5. Distribution 
6. Positionnement

Trade marketing 
1. CGV 
2. FDV 
3. EDI, SCM & LOGistique     (process) 
4. COPromotion, comarketing, coadv 
5. LOBbying 
6. MERchandising

Digital Marketing
1. Web Management 
2. Research / Data Analytics 
3. Référencement (SEARCH) 
4. e-marketing 
5. e-commerce 
6. e-publicité

TAXINOMIE  

Digital 
Marketing


